
ТЕХНОЛОГИИ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ В ТУРИЗМЕ 

 

1. Цель освоения дисциплины 

 

Подготовка специалистов, владеющих системой знаний о технологии производства рекламы 

для сферы туризма. 

 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Дисциплина «Технологии производства рекламы в туризме» относится к вариативной части 

блока дисциплин и является дисциплиной по выбору. 

Для освоения дисциплины «Технологии производства рекламы в туризме» обучающиеся 

используют знания, умения, способы деятельности и установки, сформированные в ходе 

изучения дисциплин «Правовое регулирование в туристской деятельности», «Инновации в 

туризме», «Инновационные процессы развития туризма», «Международный туризм», 

«Организация мероприятий», «Реклама в туризме», «Социальные технологии в туристской 

деятельности», «Стандартизация и сертификация в туризме», «Стандарты качества и нормы 

безопасности туристского обслуживания», «Технологии въездного, выездного и внутреннего 

туризма», «Технологии и организация гостиничных услуг», «Технологии и организация 

услуг питания», «Технологии и организация экскурсионных услуг», «Технологии продаж», 

«Технологии турагентской и туроператорской деятельности», прохождения практик 

«Производственная практика. Проектно-технологическая», «Учебная практика. 

Исследовательская». 

 

3. Планируемые результаты обучения 

 

В результате освоения дисциплины выпускник должен обладать следующими 

компетенциями: 

– способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные 

способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и 

ограничений (УК-2); 

– способен к продвижению туристского продукта с использованием современных 

технологий (ПКР-3). 

 

В результате изучения дисциплины обучающийся должен: 

 

знать 

– виды рекламных продуктов и сферы их применения, классификацию рекламных 

продуктов; 

– понятия, источники и факторы, определяющие рекламный продукт; 

– суть и основы разработки и реализации рекламной компании; 

 

уметь 

– классифицировать рекламные продукты, описывать содержание основных этапов их 

создания; 

– раскрывать основные теорентические закономерности создания рекламного продукта; 

– планировать основные составляющие рекламной кампании для сферы туризма; 

 

владеть  

– навыками создания образцов рекламного продукта для сферы туризма; 

– навками планирования и проведения рекламной кампании для сферы туризма. 

 

4. Общая трудоёмкость дисциплины и её распределение  
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количество зачётных единиц – 3, 

общая трудоёмкость дисциплины в часах – 108 ч. (в т. ч. аудиторных часов – 26 ч., СРС – 78 

ч.), 

распределение по семестрам – 5 курс, лето, 

форма и место отчётности – аттестация с оценкой (5 курс, лето). 

 

5. Краткое содержание дисциплины  

 

Рекламный продукт и организация процесса его разработки. 

Виды рекламных продуктов и сферы их применения. Понятия, источники и факторы, 

определяющие рекламный продукт. Классификация рекламного продукта. Базовые 

составляющие процесса создания рекламного продукта. Требования к рекламным продуктам 

и процесс их согласования и фиксации. Этапы создания рекламного продукта. 

Классификация моделей подготовки рекламного продукта и их характеристика. 

Согласование характеристик рекламного продукта. Законодательные нормы и правила 

согласования и оформления заказа на размещение рекламных продуктов на различных 

носителях. 

 

Теория эффективной рекламы и особенности создания рекламного продукта различных 

видов. 

Рекламный продукт как предмет теоретического осмысления. Понятия, источники и 

факторы, определяющие рекламный продукт. Классификация рекламного продукта. Теория 

имиджа Д. Огилви. Теория уникального торгового предложения (УТП). Теория 

«неопровержимых фактов». Теория позиционирования Дж. Траута и Э. Раиса, Теория 

позиционирования Л. Ческина. Представительные модели коммуникации (К. Бюлер, Р. 

Якобсон, Г. Лассуэл) как теоретическая база создания эффективного рекламного продукта. 

Рекламное обращение: виды, формы, содержание, структура и композиция, творческое 

воплощение и художественное оформление. Язык рекламы: выразительные и 

художественно-изобразительные средства в рекламе; специфика языка аудиальной, 

визуальной и печатной рекламы, выразительные средства речи; речевое воздействие, 

рекламный текст и рекламный слоган, цели и задачи, правила создания; создание концепции 

рекламного обращения. Копирайтинг. Креатив в рекламе. Стилистика рекламы. Творческое 

производство и технология разработки рекламного продукта (по видам). Творческое 

производство рекламного продукта в печатных средствах массовой информации. Принципы 

создания успешного рекламного дизайна. Художественный и компьютерный дизайн в 

рекламе. Понятие о технологии производства рекламной продукции. Эстетика в рекламном 

деле. Особенности текстового оформления и визуализации рекламной продукции. 

Творческое производство рекламного продукта в электронных средствах массовой 

информации. Виды рекламного продукта, представленные в электронных средствах 

массовой информации. 

 

Планирование и проведение рекламных кампаний. 

Маркетинговое планирование, планирование рекламы и проектирование рекламного 

продукта. Классификация целей рекламной кампании. Определение цели рекламной 

кампании. Факторы, влияющие на установление целей рекламной кампании. 

Проектирование рекламной кампании, развертывание рекламной кампании, выход и 

размещение рекламы, мониторинг и проверка результатов (посттестирование и обратная 

связь). Оценка экономической эффективности и определение бюджета рекламной кампании. 

Понятие экономической эффективности рекламного продукта. Коммерческие показатели и 

методы оценки эффективности рекламного продукта. Объемы сбыта и рыночная доля. 

Критерии оценки эффективности рекламной деятельности. Оценка эффективности 

рекламной кампании. Методы расчета бюджета рекламной кампании. Метод процента от 

продаж. Метод целей и задач. Экспертный метод оценки бюджета. Распределение 

выделенных средств по статьям расходов. Оценка социально-психологической 
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эффективности рекламного продукта. Понятие о социально -психологической 

эффективности рекламного продукта. Основные экспериментальные методы тестирования 

рекламных сообщений на распознаваемость, узнавание, запоминаемость, убедительность. 

Ассоциативный тест, семантическая дифференциация, метод фокус-группы. Эффективность 

рекламного продукта и лояльность потребителей. Эффективность рекламного продукта и 

имидж компании. Социальная этика, правовые нормы и оценка рекламного продукта. 

Понятие художественной ценности рекламного продукта. Оценка маркетинговой и 

коммуникативной эффективности рекламного продукта. Маркетинговая и коммуникативная 

эффективность рекламного продукта. Взаимосвязь эффективности рекламной кампании и 

эффективности рекламного продукта. Оценка эффективности рекламного продукта на 

когнитивном, аффективном и коннотативном уровнях. Критерии оценки коммуникативной 

эффективности рекламного продукта. 

 

6. Разработчик 

 

Кисляков Виталий Викторович, кандидат педагогических наук, доцент кафедры технологии, 

экономики образования и сервиса ФГБОУ ВО «ВГСПУ». 

 


