
 

 

Современные проблемы маркетинга 

 

Программа учебной дисциплины 

Направление 38.04.02 «Менеджмент» 

Магистерская программа «Цифровой бизнес-маркетинг и реклама» 

 

очно-заочная форма обучения 

 

Волгоград 

2021 



 2 

 
                                                                                                      (подпись)                           (дата) 

 

                                                                 

Утверждена на заседании учёного совета ФГБОУ ВО «ВГСПУ» 

« 29 » марта 2021 г. , протокол № 6 

 

 

 

Отметки о внесении изменений в программу: 

 

 

Лист изменений № _____  _____________    ________________    ___________ 
             (подпись)            (руководитель ОПОП)             (дата) 

 

Лист изменений № _____  _____________    ________________    ___________ 
             (подпись)            (руководитель ОПОП)             (дата) 

 

Лист изменений № _____  _____________    ________________    ___________ 
             (подпись)            (руководитель ОПОП)             (дата) 

 

 

Разработчики: 

Телятникова Виктория Сергеевна кандидат экономических наук, доцент кафедры технологии, 

экономики образования и сервиса ФГБОУ ВО ВГСПУ. 

 

Программа дисциплины «Современные проблемы маркетинга» соответствует требованиям ФГОС 

ВО по направлению подготовки 38.04.02 «Менеджмент» (утверждён приказом Министерства 
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1. Цель освоения дисциплины 

 

Углубление знаний о методологии и технологии использования инструментов маркетинга с 

целью разработки новых товаров, нахождения новых рынков, анализ рынка, разработка 

современных методов и способов продвижения товаров на рынке, а также приминение новых 

методов управления предприятиями. 

 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

Дисциплина «Современные проблемы маркетинга» относится к базовой части блока 

дисциплин. 

 

Для освоения дисциплины «Современные проблемы маркетинга» обучающиеся используют 

знания, умения, способы деятельности и установки, сформированные в ходе изучения дисциплин 

«Методология научных исследований», «Международный маркетинг и реклама», «Применение 

искусственного интеллекта в бизнес- маркетинге», «Реклама и связи с общественностью в сфере 

бизнеса», «Управление изменениями», прохождения практик «Научно-исследовательская работа», 

«Педагогическая практика». 

 Освоение данной дисциплины является необходимой основой для последующего изучения 

дисциплин «Креативные технологии в бренд-коммуникациях», «Правовое регулирование в сфере 

бизнеса», прохождения практик «Научно-исследовательская работа», «Практика по профилю 

профессиональной деятельности». 

 

3. Планируемые результаты обучения 

 

В результате освоения дисциплины выпускник должен обладать следующими 

компетенциями: 

 

 – способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая командную 

стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

 

 – способен решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом уровне) 

экономической, организационной и управленческой теории, инновационных подходов, обобщения 

и критического анализа практик управления (ОПК-1); 

 

 – способен обобщать и критически оценивать научные исследования в менеджменте и 

смежных областях, выполнять научно-исследовательские проекты (ОПК-5). 

 

В результате изучения дисциплины обучающийся должен: 

 

знать 

 – особенности современного маркетинга и сопоставления их с существующими 

тенденциями; 

 – особенности внешней среды предприятия, методов и способов ее анализа; 

 – существующие методы и способы анализа рынка, в том числе потребителей, а также 

использования новых технологий с целью продвижения товаров на рынке; 

 

уметь 

 – применять существующие технологии в маркетинга с целью совершествования методов 

взаимоотношения предприятия с субъектами рынка; 

 – оценивать текущую ситуацию на рынке, в особенности выявление современных проблем 

и нахождение альтернатив решения их; 
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 – практическое применение правовых норм при производстве и реализации товаров и 

услуг; 

 

владеть  

 – навыками самостоятельно обобщать информацию, анализировать и приниматьрешения в 

конкурентной среде при создании новых товаров и услуг; 

 – навыками самостоятельно изучать и понимать специальную (отраслевую) научную и 

методическую литературу, связанную с современными проблемами в маркетинге; 

 – навыками использования в практической деятельности знаний о новых подходах в 

маркетинге. 

 

 

4. Объём дисциплины и виды учебной работы 

 

Вид учебной работы 
Всего 

часов 

Семестры 

3 

Аудиторные занятия (всего) 26 26 

В том числе:   

Лекции (Л) 8 8 

Практические занятия (ПЗ) 18 18 

Лабораторные работы (ЛР) – – 

Самостоятельная работа 73 73 

Контроль 9 9 

Вид промежуточной аттестации  ЭК 

Общая трудоемкость  часы 

зачётные единицы 

108 108 

3 3 

 

5. Содержание дисциплины 

5.1. Содержание разделов дисциплины 

 

№ 

п/п 

Наименование раздела 

дисциплины 

Содержание раздела дисциплины 

1 Маркетинговая концепция 

развития компании: вызовы 

современности 

Современный подход понимания понятия и сущности 

маркетинга. Тенденции развития рыночных 

взаимоотношений и пути совершенствования их. 

Современная маркетинговая среда и пути 

совершенствования взаимоотношения предприятия с 

ее элементами. 

2 Аналитические 

инструменты маркетинга 

Современные подходы анализа рынка, использование 

финансово- экономических методов анализа, 

разработка количественных качественных показателей, 

применение нового подхода к создание маркетинговой 

информационной системы. 

3 Маркетинговые стратегии в 

современной конкурентной 

среде 

Политика ценообразования и новые подходы 

ценообразования с точки зрения теории затрат, а также 

тенденций взаимоотношений и ситуации на мировом 

рынке. Современные методы и способы продвижения 

товаров на рынке, адаптация маркетинговых 

коммуникаций существующим тенденциям и 

требования. 

 

5.2. Количество часов и виды учебных занятий по разделам дисциплины 
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№ 

п/п 

Наименование раздела 

дисциплины 

Лекц. Практ. 

зан. 

Лаб. 

зан. 

СРС Всего 

1 Маркетинговая концепция 

развития компании: вызовы 

современности 

2 6 – 25 33 

2 Аналитические инструменты 

маркетинга 

2 6 – 25 33 

3 Маркетинговые стратегии в 

современной конкурентной 

среде 

4 6 – 23 33 

 

 

6. Перечень основной и дополнительной учебной литературы 

6.1. Основная литература 

 

 1. Мазилкина, Е. И. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебник / Е. И. 

Мазилкина. — Ростов-на-Дону : Феникс, 2012. — 197 c. — ISBN 978-5-222-18945-0. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/4983.html. 

 2. Данченок, Л. А. Управление маркетингом : учебное пособие / Л. А. Данченок, С. В. 

Ласковец. — Москва : Евразийский открытый институт, 2008. — 104 c. — ISBN 978-5-374-00144-

0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/10881.html. 

 3. Невоструев, П. Ю. Маркетинговые коммуникации : учебное пособие / П. Ю. Невоструев. 

— Москва : Евразийский открытый институт, 2011. — 199 c. — ISBN 978-5-374-00297-3. — Текст 

: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/10770.html. 

 

6.2. Дополнительная литература 

 

 1. Мазилкина, Е. И. Маркетинговые коммуникации : учебное пособие / Е. И. Мазилкина. — 

Москва : Эксмо, 2010. — 192 c. — ISBN 978-5-699-40886-3. — Текст : электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/907.html. 

 2. Гареев, Т. Р. Основы международного маркетинга : учебное пособие / Т. Р. Гареев. — 

Калининград : Балтийский федеральный университет им. Иммануила Канта, 2009. — 244 c. — 

ISBN 978-5-88874-902-9. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/3165.html. 

 3. Нетёсова, А. В. Маркетинговые исследования : учебное пособие / А. В. Нетёсова. — 

Москва : Евразийский открытый институт, 2011. — 172 c. — ISBN 978-5-374-00504-2. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/10769.html. 

 4. Мхитарян, С. В. Маркетинговые исследования рынка с использованием ППП Statistica : 

учебное пособие / С. В. Мхитарян. — Москва : Евразийский открытый институт, 2011. — 71 c. — 

ISBN 978-5-374-00473-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/10768.html. 

 

7. Ресурсы Интернета 

 

Перечень ресурсов Интернета, необходимых для освоения дисциплины: 
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 1. ЭБС IPRbooks (http://www.iprbookshop.ru/). 

 2. Эл.библиотека Руконт, режим доступа http://www.rucont.ru/efd/292911. 

 3. Электронно-библиотечная система – Руконт. 

 

8. Информационные технологии и программное обеспечение  

 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине, включая перечень программного обеспечения и 

информационных справочных систем (при необходимости): 

 1. Офисный пакет (Microsof Office, Open Office или др.). 

 2. Графический редактор. 

 3. IBM SPSS STATISTICS BASE. 

 4. Пакет офисных приложений Microsoft Office: Office Word 2007, Office Excel 2007, Power 

Point 2007. 

 

9. Материально-техническая база 

 

Для проведения учебных занятий по дисциплине «Современные проблемы маркетинга» 

необходимо следующее материально-техническое обеспечение: 

 1. Аудитории для проведения практических занятий, оснащенные стандартным набором 

учебной мебели, учебной доской, стационарным или переносным комплексом мультимедийного 

презентационного оборудования. 

 2. Методический материал (перечень тематических вопросов, схемы, ситуации, задачи, 

тесты) для организации групповой и индивидуальной работы магистрантов на практических 

занятиях и в рамках выполнения СРС. 

 

10. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

 

 Дисциплина «Современные проблемы маркетинга» относится к базовой части блока 

дисциплин. Программой дисциплины предусмотрено чтение лекций и проведение практических 

занятий. Промежуточная аттестация проводится в форме экзамена. 

 Лекционные занятия направлены на формирование глубоких, систематизированных знаний 

по разделам дисциплины. В ходе лекций преподаватель раскрывает основные, наиболее сложные 

понятия дисциплины, а также связанные с ними теоретические и практические проблемы, даёт 

рекомендации по практическому освоению изучаемого материала. В целях качественного 

освоения лекционного материала обучающимся рекомендуется составлять конспекты лекций, 

использовать эти конспекты при подготовке к практическим занятиям, промежуточной и итоговой 

аттестации. 

 Практические занятия являются формой организации педагогического процесса, 

направленной на углубление научно-теоретических знаний и овладение методами работы, в 

процессе которых вырабатываются умения и навыки выполнения учебных действий в сфере 

изучаемой науки. Практические занятия предполагают детальное изучение обучающимися 

отдельных теоретических положений учебной дисциплины. В ходе практических занятий 

формируются умения и навыки практического применения теоретических знаний в конкретных 

ситуациях путем выполнения поставленных задач, развивается научное мышление и речь, 

осуществляется контроль учебных достижений обучающихся. 

 При подготовке к практическим занятиям необходимо ознакомиться с теоретическим 

материалом дисциплины по изучаемым темам – разобрать конспекты лекций, изучить литературу, 

рекомендованную преподавателем. Во время самого занятия рекомендуется активно участвовать в 

выполнении поставленных заданий, задавать вопросы, принимать участие в дискуссиях, аккуратно 

и своевременно выполнять контрольные задания. 

 Контроль за качеством обучения и ходом освоения дисциплины осуществляется на основе 
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рейтинговой системы текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации студентов. 

Рейтинговая система предполагает 100-балльную оценку успеваемости студента по учебной 

дисциплине в течение семестра, 60 из которых отводится на текущий контроль, а 40 – на 

промежуточную аттестацию по дисциплине. Критериальная база рейтинговой оценки, типовые 

контрольные задания, а также методические материалы по их применению описаны в фонде 

оценочных средств по дисциплине, являющемся приложением к данной программе. 

 

11. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы 

 

 Самостоятельная работа обучающихся является неотъемлемой частью процесса обучения в 

вузе. Правильная организация самостоятельной работы позволяет обучающимся развивать умения 

и навыки в усвоении и систематизации приобретаемых знаний, обеспечивает высокий уровень 

успеваемости в период обучения, способствует формированию навыков совершенствования 

профессионального мастерства. 

 Самостоятельная работа обучающихся во внеаудиторное время включает в себя подготовку 

к аудиторным занятиям, а также изучение отдельных тем, расширяющих и углубляющих 

представления обучающихся по разделам изучаемой дисциплины. Такая работа может 

предполагать проработку теоретического материала, работу с научной литературой, выполнение 

практических заданий, подготовку ко всем видам контрольных испытаний, выполнение 

творческих работ. 

 Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы обучающихся по 

дисциплине представлено в рабочей программе и включает в себя: 

 – рекомендуемую основную и дополнительную литературу; 

 – информационно-справочные и образовательные ресурсы Интернета; 

 – оценочные средства для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации по 

дисциплине. 

 Конкретные рекомендации по планированию и проведению самостоятельной работы по 

дисциплине «Современные проблемы маркетинга» представлены в методических указаниях для 

обучающихся, а также в методических материалах фондов оценочных средств. 

 

12. Фонд оценочных средств 

 

Фонд оценочных средств, включающий перечень компетенций с указанием этапов их 

формирования, описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах 

их формирования, описание шкал оценивания, типовые контрольные задания и методические 

материалы является приложением к программе учебной дисциплины. 

 


